Informe colaborativo MICE

Convenciones y
Viajes de Incentivos
en Latinoamérica

Argentina - Chile - Colombia - Costa Rica
Ecuador - México - Per( - Uruguay
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Acerca de la encuesta

Para comprender mejor cémo las
agencias de eventos corporativos se
preparan para afrontar los exigentes

desafios llevamos a cabo una encuesta
en varios paises de la LATAM

Nuestro objetivo fue analizar las
tendencias emergentes en diferentes
mercados  latinoamericanos, y lo
realizamos a través de nuestra red de
partners, a quienes le agradecemos su
valiosa participacion.

Los invitamos a conocer los resultados
de la encuesta.

¢En qué época del ano se realizan preferentemente
las convenciones y juntas corporativas?

Enero | Febrero | Marzo Julio | Agosto | Septiembre

Abril | Mayo | Junio Octubre | Noviembre | Diciembre
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¢Cuél es la duracién ideal para 2 o 1 "

una convencion dentro de tu pais?

éCuél es la duracién ideal para una 3 o 3 %

Dias Noches

¢, Quiénes son los principales
destinatarios de las convenciones?

Marketing 5%

2
(g}
Fuerza de Venta 40%
40%
Top Management 15%
15% Mix de todas
las 4reas 25%
Canales Externos
25% Distribuidores 10%

Ofros sectores (IT, Finanzas,
Recursos Humanos) 5%
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¢Cuéles son los principales objetivos
que tienen las empresas a la hora de
organizar su convencién anual?

1. Generar espacios de integracién, comunicacién

interna, trabajo en equipo y fortalecimiento de
-\ relaciones.
2. Compartir temas relevantes y de interés: apertura de
nuevos mercados, nuevas tendencias sociales, y
objetivos estratégicos.
6 « Evaluacién del afio anterior.

. Fortalecimiento y transmisién de la cultura

4. Presentacion de productos y servicios.
empresarial.

. Abordar teméticas de vanguardia como A
(inteligencia artificial), ChatGPT, innovacién.

7.  Formacién y desarrollo de nuevas competencias.

¢Qué tipo de dinamica prefieren

Espacios de los clientes en una convenciéon?
networking :
Conferencias
magistrales
(speakers)

Paneles de discusién,
Talleres interactivos
y Mesas redondas

Interaccién con el destino
donde se hace el evento
(paseos, excursiones)

A Actividades de Team

Building y Recreacion

00000224
0000004

)04

A A Actividades de RSE
7\ I\
A Eventos sustentables

Medicién huella de carbono

N\

A Utilizacién de Apps

N\
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Inversion

¢Cuénto se invierte por persona aproximadamente
en una convencion NACIONAL en Latinoamérica
cuya duracién es de 2 dias y 1 noche?

Entre

1500 | 1800 USD + Tax

por persona

¢Cuénto se invierte por persona aproximadamente en
una convencion INTERNACIONAL en Latinoamérica
cuya duracién es de 3 dias y 2 noches?

Entre

2500|2800 USD + Tax

por persona

éTienen alguna medicién del
Retorno de la Inversién (ROI)?

® S @ NO

Método de medicién:
O Por encuesta anual de clima.

O La baja de la rotacién de colaboradores.
© Incremento en las ventas.
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éCuéles son los principales temas que generan
mas engagement en los participantes?

Liderazgo
c Tecnologia | Innovacién

Motivacion

Wellness y vida sana

m o o o |»

Casos de éxito extraordinarios
(logros deportivos, logros
personales)

F Economia

4 4 4 p A 4 , © Otos

Ponderar por orden de importancia el tipo
de actividades que se realizan en una
convencion o incentivo.

Actividades de transmisién de contenidos @ ( )

Actividades de integracion de los invitados ﬁi’ﬁ ( )

Actividades de conexién con el lugar & C )

Actividades de Team building m ( >
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Comentarios

“Cada dia mas empresas alinean sus inversiones en convenciones e
incentivos para sus equipos de venta y generacién de demanda.
Nuestro foco como agencia se orienta a apoyar la generacién de

leads tanto internos como externos”.

“Latinoamérica ofrece diversos destinos preparados para generar una
experiencia vivencial extraordinaria para grupos corporativos. Desde micro
convenciones destinadas a selectos grupos de participantes hasta
multitudinarios encuentros, la regién Latam sorprende con la infraestructura
necesaria para el éxito de los eventos MICE".

“Nuestro network de agencias ofrece servicios innovadores y creativos
trabajando en forma mancomunada en todo Latinoamérica”
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